ZAPADOCESKA
P> univERzITA

V PLZNI

Zadavatel:

Nazev: Zapadoceska univerzita v Plzni

ICO: 49777513

Sidlo: Univerzitni 8, 301 00 Plzen

vyk.: |Mgr. Stépan Matl tel. 377 631012

e-mail: smatl@rek.zcu.cz

Verejna zakazka:
Grafické zpracovani navrhu kampani pro rok 2024/2025 pro ZCU

Predpoklddand hodnota VZ (v K¢ bez DPH): | 1242 857 K¢ / limit pro nabidkovou cenu 870 000 K¢
Zadavaci fizeni: zjednodusené podlimitni fizeni
Predmét pInéni VZ: 3 dil¢i komunikacni kampané a jejich grafické zpracovani
ev. & zakdzky ve Véstniku vefejnych zakazek: dosud neni (ZPR)
sys. €. VZ na profilu zadavatele (E-ZAK) P24V00000391

Vysvétleni zadavaci dokumentace - €. 2 - odpovéd na dotazy
Zadavatel obdrzel dne 21. 7. 2024 dotaz, resp. Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace. Znéni dotazu vc.
odpovédi zadavatele (zvyraznéno cervené) je pfiloZzeno.

Prilohy:
dotaz ¢. 1 s odpovédmi zadavatele

Zapadoceska univerzita v Plzni
Mgr. Stépan Matl
na zdkladé povéreni

Digitalné podepsal Bc.
BC. et Mgr et Mgr. Stépan Matl
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Dotaz ¢ .1 (E-ZAK 21.7.2024) - Grafické zpracovéni navrhu kampani pro rok 2024/2025 pro ZCU

Dobry den,

radi bychom se uchazeli o moznost Ucéastnit se vybérového Fizeni. Z dostupnych dokument{ neni pfesné
jasné, jaky rozsah ukazkového zpracovani pozadujete.

Ukazkové dokumenty jsou v podstaté dva a davaji naznat, zZe byste si predstavovali dva navrhy kampani:
1) kampan zacilenou na obecné publikum predevsim meésta Plzen s cilem budovat dlouhodobou povést
univerzity

2) kampani zacilenou na uchazece o studium

a) Mame se drzet jiz textaci uvedenych v obou pfikladech nebo je cilem nabidnout komplexni novy navrh
vCetné ideji a textaci?

b) v jakém rozsahu si predstavujete navrh? Pokud pfipravujeme kreativu kampané, melo by ji pfedchazet
definice cilové skupiny, strategie a mediaplan, abychom védéli, v jakych formatech mame kreativu
zpracovavat a v jakém kontextu se bude reklama v rdmci kampané zobrazovat.

Odpovéd’ zadavatele:

Popis rozsahu grafického navrhu, jenz bude pfedmétem hodnoceni je uveden v pfiloze ¢. 6 ZD (odkazem na
¢l. 3.2 Zavazného navrhu smlouvy, resp. odkazem na Pfilohu ¢. 3 ZD = Prfilohu €. 2 Smlouvy (tabulka
k ocenéni) a polozky €. 1 az 3 v tabulce.

Cil, k némuz ma smérovat graficky navrh, jenz bude predmétem hodnoceni, je uveden v pfiloze ¢. 6 ZD, tj.
~havrh kampané, ktera atraktivnim zplisobem dokaze zpracovat téma udrZitelnosti ve spojeni
s univerzitou™

Ukazkové dokumenty (koncepty predchozich kampani) jsou v ZD pro Ucely nastinéni formy a rozsahu, v némz
by mél byt hodnoceny graficky navrh predloZen a soucasné i pro Ucely pfedstavy dodavatelli o budoucim
pInéni (po uzavieni smlouvy s vybranym dodavatelem), tj. tfi dil¢ich kampani, které by na predchozi kampané
univerzity mély navazat.

K jednotlivym otazkam, Ize uvést nasl.:

1) kampan zacilenou na obecné publikum predevsim mésta Plzen s cilem budovat dlouhodobou poveést
univerzity

Navrh kampané, jenZ bude predmétem hodnoceni nema byt cilen na konkrétni skupinu, tj. cili na obecné
publikum.

2) kampan zacilenou na uchazece o studium”
Viz vyse.

a) Mame se drzet jiz textaci uvedenych v obou pfikladech nebo je cilem nabidnout komplexni novy navrh
vCetné ideji a textaci?

Viz odpovédi vyse. Cilem je predlozit navrh, ktery ideové bude navazovat na predeslé kampané, ale posune
je, ¢imZ rozvine doposud rozvijenou podobu brandu.

b) v jakém rozsahu si predstavujete navrh? Pokud pfipravujeme kreativu kampané, melo by ji pfedchazet
definice cilové skupiny, strategie a mediaplan, abychom védéli, v jakych formatech mame kreativu
zpracovavat a v jakém kontextu se bude reklama v rdmci kampané zobrazovat.

Viz vySe. Navrh je jen pro Gcely hodnoceni. Dalsi definice cilové skupiny, strategie a mediaplan neni pro jeho
vypracovani relevantni.
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