VZ: Grafické zpracování návrhu kampaní pro rok 2024/2025 pro ZČU
Příloha č. 6 ZD – Hodnotící kritéria a jejich popis 
1) Hodnotící kritéria a jejich váhy a způsob hodnocení
	1. Kritéria kvality (váha celkem 60 %)
	počet bodů v rámci kritéria / podkritéria
	co bude hodnoceno
	jak bude hodnoceno

	1.1. Portfolio – kreativita, obdobný typ projektu v portfoliu dodavatele (váha 15 %) 
	0 až 15 bodů
	portfolio dodavatele se seznamem realizovaných obdobných projektů (předložené v nabídce dodavatele)
	počet odpovídajících projektů - za každý 3 b., max 15 b.

	1.2. Zkušenost Art directora s obdobným typem projektu (váha 15 %) 
	0 až 15 bodů
	životopis Art-directora s uvedením obdobných projektů (předložený v nabídce dodavatele) na nichž se Art-director podílel v roli Art-directora 
	počet odpovídajících projektů - za každý 3 b., max 15 b.

	1.3. Délka praxe Art-directora v oboru – min. 15 úplných let (váha 10 %) 
	10 bodů při splnění podmínky
0 bodů při nesplnění podmínky
	životopis Art-directora s uvedením délky praxe v oboru (předložený v nabídce dodavatele)
	splnil (10 bodů) / nesplnil (0 bodů)

	[bookmark: _Hlk171526084]1.4. Schopnost udržet kontinuitu v komunikaci a navázání na předchozí kampaně (váha 20 % v rámci 4 podkritérií – 15 vlastností se stejnou dílčí vahou) 
	1.4.1. Idea (5 hodnocených vlastností)
1.4.2. Grafické ztvárnění (4 hodnocené vlastnosti)
1.4.3. Tone of voice (4 hodnocené vlastnosti)
1.4.4. Mandatories - použití všech povinných prvků ve vizuálu (2 – hodnocené vlastnosti)

	Jeden (1) základní grafický návrh konceptu kampaně navazující na předchozí kampaně (předložený dodavatelem v nabídce)
	viz níže

	2. Cena (40 %) 
	max 40 bodů

	Celková nabídková cena určená dle čl. 15 ZD. 
	za výhodnější se považuje nižší cena

dle vzorce: nejnižší nabídková cena / cena hodnocené nabídky * 40 (výsledek se zaokrouhlí na 2 desetinná místa)



Za „obdobný typ projektu“ se pro účely hodnocení považuje: navazující kampaň, která je svým rozsahem a hodnotou obdobná kampaním, jež mají být realizovány v rámci zadávané veřejné zakázky (zejm. OOH, print, online, SoMe) a hodnotou v rozmezí 200 000 Kč bez DPH až 800 000 Kč bez DPH. 
Za relevantní „obor“ pro účely hodnocení délky praxe Art-directora se považuje: činnost dle čl. 1.2. písm. a) Závazného návrhu smlouvy.
Za „předchozí kampaně“ se pro účely hodnocení považuje: „https://formujemeplzen.zcu.cz/ a „magnet na mozky“ viz koncepty kampaní příloha č. 5 ZD.
„základní grafický návrh kampaně“ bude pro účely hodnocení předložen ve formě: PDF souboru, a to v rozsahu: výhradně a pouze jednoho konceptu (ve smyslu čl. 3.2 Závazného návrhu smlouvy).
Za „povinné prvky vizuálu“ se pro účely hodnocení považuje: logo ZČU dle ZČU Logománuálu, mozek dle ZČU Logomanuálu mozek (dále oba jen jako „Logomanuály“) a dodržení promítnutí hlavního sdělení (claim) v navrženém základním grafickém návrhu kampaně do všech mediatypů.
2) Hodnocení kvality – dílčí podkritéria 1.1. až 1.3.
1.1.a 1.2.
Každý obdobný typ projektu v portfoliu/životopisu za 3 body (max 15 bodů). 
Prokazuje se čestným prohlášením s uvedením objednatele (název, IČO) dané služby, identifikací navazující i předcházející kampaně a kontaktní osoby (jméno a příjmení, tel., e-mail), která může osvědčit uvedené skutečnosti, popř. jiný doklad (smlouva, objednávka a faktura atp.), který je osvědčuje.
1.3.
Délka praxe Art-directora – delší než úplných 15 let (10 bodů), kratší (0 bodů).
Prokazuje se životopisem Art-directora ve formě čestného prohlášení dodavatele (nebo přímo Art-directora) s uvedením zaměstnavatelů u nichž působil a doby působení ve formátu (DD.MM.RRRR – DD.MM.RRRR).
3) Způsob hodnocení podkritéria dle 1.4. Schopnost udržet kontinuitu v komunikaci a navázání na předchozí kampaně (hodnotí se předložený základní grafický návrh konceptu kampaně)
Odborní členové komise (dále jen „Odborní hodnotitelé“) budou každý základní grafický návrh kampaně (dále jen „Hodnocený návrh“) hodnotit samostatně, tj. každý sám za sebe, resp. subjektivně, přičemž v rámci každého podkritéria (1.4.1 až 1.4.4.) přidělí odpovídající bodovou hodnotu (0 - 100) za celkem patnáct (15) hodnocených vlastností. Celkový počet bodů za všechny vlastnosti získaný v souhrnu od všech hodnotitelů (0 - 1500 za každého z hodnotitelů se vydělí počtem hodnotitelů, vydělí počtem hodnocených vlastností (15), vynásobí vahou kritéria (0,2) a zaokrouhlí na dvě (2) desetinná místa.
Odborní hodnotitelé tedy přidělí odpovídající body podle toho, jak se podle jejich názoru/vnímání Hodnocený návrh přiblížil sledovanému cíli a účelu (cílem pro účely hodnocení je představit návrh kampaně, která atraktivním způsobem dokáže zpracovat téma udržitelnosti ve spojení s univerzitou), resp. ideálnímu stavu.
Koncepty předchozích kampaní tvoří přílohu č. 5-3 a 5-4 ZD.
14.4.1 IDEA – bude hodnoceno na základě naplnění níže uvedených vlastností 
1) naplnění hodnoty udržitelnost a společenské odpovědnosti (0 - 100)
2) vzbuzuje pozitivní emoce (0 - 100)
3) schopnost zaujmout (0 - 100)
4) neotřelost nápadu (0 - 100)
5) jasnost a srozumitelnost sdělení (0 - 100)
1.4.2. Grafické ztvárnění – bude hodnoceno na základě naplnění níže uvedených vlastností 
6) přehlednost (0 - 100)
7) barevnost v souladu s předchozími kampaněmi (0 - 100)
8) schopnost zaujmout (0 -100)
9) jasnost a srozumitelnost sdělení (0 - 100)
1.4.3. Tone of voice – bude hodnoceno na základě naplnění níže uvedených vlastností 
10) vzbuzuje spíše pozitivní emoce (není neúčastně moralizující) 
11) srozumitelnost
12) aktuálnost
13) tón v souladu s předchozími kampaněmi
14.4.4. Mandatories– bude hodnoceno na základě naplnění níže uvedených vlastností
14) použití všech povinných prvků
15) dodržení pravidel dle Logomanuálů
Alternativy více grafických návrhů se nepřipouští !
Bude-li v rámci nabídky předloženo více základních grafických návrhů kampaně bude zadavatel přihlížet pouze prvnímu návrhu v pořadí v nabídce, bude-li možné pořadí návrhů v nabídce určit (a to na základě pořadí vlastních vizuálních návrhů, tak jak budou v nabídce řazeny za sebou, nebo podle abecedního pořadí názvu souborů v nabídce). Nebude-li možné určit pořadí v případě více grafických návrhů v nabídce, nebude grafický návrh hodnocen (dodavatel obdrží 0 bodů v rámci podkritéria 1.4.)
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